L GOLF &
LART DE VIVRE A LA FRANCAISE

PRESENTATION DUN NOUVEL EVENEMENT UNQUE
A FORTES AMBITIONS
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LES POTENTIALTES DU MARCHE GOLT.

» 80 millions de golfeurs dans le monde en forte progression.
Seuement 60O OOO en france.
[O% de la population USA golfe..

| % de la population france

» La premiere industrie touristique mondiale avec

63 millions de séjours golfiques dans le monde.
pour un CA de plus de 19 miliords deuros
dont 4 miliords en turope..

et 400 milions en france ..



DES ATOUTS N FRANCE

« 600 golfs en france : I pays en turope.

*  Premiere destination touristique mondiale renommée

pour son SQVOIr-vivre et son patrimoine.
* Copacites hotelieres variees& infrastructure de transport de qualite.
* fxpertise reconnue en termes dorganisation dévénements.

* Un objectif majeur pour la fTG et ATOUT france et les partenaires..

la RYDER CUP en 208 1
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PROMOUVOIR LE GOLF £T LA FRANCE £N I,'!;;," o,
UN SEUL EVENEMENT
UNKQUE . INNOVANT SANS PRECEDENT.

Un événement annuel pendon’r 7J'ours.

Juillet 2015 : Rhéne-Alpes
Juillet 2016 : Coéte dAzur

Juillet 2017 : Aquitaine _ _ _ " e
Jullet 2018 - lle’ de france( Ryder Cup) Vdloriser la richesse et la diversité des régions.

sue.. Mettre en lumiere la qualité des parcours de golf.




LES GRANDES LIGNES DE
LEVENEMENT
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‘ By UN EVENEMENT GOLF ANCRE DANS LE
W Ry B TERRITOIRE
T I : PREMERE  £DITION
d 205 RHONE ALPES

Des golfs privatisés..

| golf vilage d'ficcuell autour de Lyon ( Golf réceptif de qualité ).
Des golfs alentours Lyon et Reégion: tvian. Chamonix. Megeve .
Un programme complet de golf pour tous:
Découverte des parcours de la région .
sous forme de compétitions. renconfres inter nations. infer entreprises.

infra entreprises . famiioles. Pro-Am. inifiations .animations  handigolf..

Un programme dévénements K touristiques > haut de gomme.
Visites & Deécouverte du patrimoine . des richesses . de ['histoire et des traditions des régions.

Des pavillons sur le Golf Vilage sur Sha.
abritant le savoir-faire et les atouts frangais de la gastronomie. de enologie. de la mode. du luxe.
( Exposi’rions. démonstrations. dégusToTions. ventes. essais. promotions.. )
Des rencontres affaires.
des corners meetings.

Un programme réceptif complet.
Qéroports. gares. hotels. repas. Tronspor’rs. navettes..

Une Cérémonie douverture et de cloture . Des soirées de Galos.
Concerts. feux dartifice..

Des remises de prix et des dotations excep’rionnelles.



UNE TRIPLE CIBLE
POUR UNE STRATEGIE <« MASS PRESTIGE >

CSP + . 35-SENIORS

Les omateurs de golf

individuels/en famille.

Les non—golfeurs ¢picuriens

en recherche de nouvelles activités pour agrémenter leurs séjours .

Les entreprises

Qui invitent partenaires. prestataires et clients frangais/ éTrongers.

le golf a oussi une image associée aux affaires.

DONNER LA SENSATION AU PARTICIPANT QUIL £ST PRIVLEGIE |
QUL PARTICIPE A LEVENEMENT EN PENSANT QUIL NE VIT PAS LA MEME CHOSE QUE LES AUTRES PARTICIPANTS .



RETOMBEES ATTENDUES -

Plus de 2000 participants attendus sur 7 jours

sur un evénement annuel récurent .

100 golfeurs par jour

Une opération & plusieurs niveaux . clé en main. pour les partenaires.

Des Retombeées economiques directes

pour les acteurs et partenaires .

Une visibilite régionole. nationale et internationale.

Une vitrine de quoli’ré pour les partenaires.



B~ FACTEURS CIFS DE SUCCES
il Bl DfS RESSOURCES FEDEREES & DES
_ INTERETS PARTAGES

FRANCE

Ottractivité internationale:
Retombées économiques.
Promotion du territoire et de ses
savoir-faire.

GOLf

Notoriéte du sport.
Nouveaux pratiquants.
Promotion dune outre image.

PARTENAIRES

Savoir-faire mis en avant.
Retombées commerciales.

Opérations de RP.

»

Pour promouvoir
la france autrement.



Un pc:r’rencrio’r sur mesure ...
innovant, inventif. partagé. hors normes.

COMITE DORGANSATION
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Serez-vous de la partie 7



